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A continuacion se comparte un
ejemplo de cronograma de
actividades que se realizé con el
fin de planificar una campaia
sobre el tema de innovacién en el
Colegio. Es un ejemplo que
contempla las fases primordiales
de la planeacion, iniciando por la
formulacion del concepto o idea,
seguida por la implementacién de
la campafia y por ultimo, la
medicién que permite evaluar el
impacto de la misma en el publico
objetivo.

Entrega de Brief

Presentacion de concepto: Boceto y
propuesta grafica

Entrega de presupuesto general
detallado

Realizacion de piezas finales de
campaiia de expectativa para
estudiantes, maestros y profesores

Proyeccion de piezas de expectativa
en pantallas digitales y redes sociales

Montaje en locaciones (fin de
semana)

Experiencia campaiia estudiantes

Publicacion de experiencias a través
de redes {transmedia)

Retiro de montaje en instalaciones
del colegio

Produccion de video final

Presentacion video para aprobacion

Erwio de video + brodwire a las
familias

Publicacion video en redes sociales +
envio en boletin digital

Reunion evaluacion de campaiia

Medicion impacto de campaiia



