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iSan Ignacio es un Santo Inacio é um
ejemplo de exemplo de
comunicacion comunicacao
estratégica! estratégica!

Con su vision global y su Com sua visao global e sua
habilidad para transmitir capacidade de transmitir
mensajes de manera claray mensagens de forma clara e
persuasiva, logré mantener persuasiva, ele conseguiu manter
unida a la Compaiiia de a Companhia de Jesus unida e
Jesus y expandir su mision expandir sua missao em todo o

por el mundo. mundo.
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Hoy, seguimos su legado. La
comunicacion esta en el corazon de la
Compania de Jesus, y en la Red de
Comunicadores de FLACSI, nos
esforzamos por mantener viva esa
tradicion, adaptandola a los desafios y
oportunidades del mundo digital
moderno.

Red de Homodlogos FLACSI
comunicadores

Hoje, continuamos seu legado. A
comunicacao esta no centro da
Companhia de Jesus e, na Rede de
comunicadores da FLACSI, nds nos
esforcamos para manter viva essa
tradicao, adaptando-a aos desafios e
oportunidades do mundo digital
moderno.
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“NO NEGOCIABLES”

que marcan nuestro trabajo

1. TODO comunica
2. Comunicacion v/s Comunicaciones

3. “La comunicacion esta en el ADN
de la Compania de Jesus”

4. No podemos hacerlo solos

“NAO NEGOCIAVEL”

gue marcam nosso trabalho

1. TUDO comunica
2. Comunicagdo v/s Comunicagoes

3. “A comunicag¢ao esta no ADN
da Companhia de Jesus”

4. Nao podemos fazé-lo sozinhos
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A pesar de la distancia y la diversidad cultural, nuestros colegios pasan por las mismas cosas. En cuanto a
comunicacion, tenemos los mismos desafios, las mismas inquietudes.

NECESIDAD SENTIDA POR LOS COLEGIOS: conocernos, poner en comun, “ordenar” (organizar) la
comunicacion en nuestros colegios y avanzar juntos para llegar mas lejos

reware RV




OBIJETIVO DE LA RED OBIJETIVO DA REDE

MEJORAR Y UNIFICAR MELHORAR E UNIFICAR

cOmo comunicamos nuestra identidad coOmo comunicamos hossa identidade
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LOGROS DE LA RED REALIZACOES DA REDE

ESPACIOS VIRTUALES DE FORMACION ESPACOS VIRTUAIS DE FORMACAO
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-m RICARDO MOSCATO | Rector “Colegio del Salvador - Argenti

CONVERSEMOS ff}
3. "Consejos” | conselhos/dicas

(,Que conse;os nos pueden compamr para que podenm
colegios e

Que vocé ilhar que HABLEMOS
implementar em no?:: escolas e instituigbes? D E R E D E s
SOCIALES

pmlcmunleuml FLACS!
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A través de cada rol que 4
debemos construir un “puente”
WEBINAR entre esta Cultura del cuidado y la

~ 6 N
! IA presentando diversas ventajas en
A L FA B E T I ZAC Ao este contexto, centrandose siempre
r 4

en el bienestar humano.

M I D IA I I CA i i t Através de cada papel que

desempenhamos, devemos

para o uso responsavél das
redes sociais em nossos Colégios — Q l construir uma "ponte” entre esta
g Cultura do Cuidado e a IA,

destacando varias vantagens neste
contexto, sempre focando no bem-
estar humano.

QUARTA.FEIRA 24 de maio
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LOGROS DE LA RED REALIZACOES DA REDE

AGENDA COMUN DE PUBLICACIONES AGENDA COMUM PARA PUBLICAGOES EM
EN MEDIOS DIGITALES MIDIA DIGITAL

DE VIVER
EA MOTIVACAO
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LOGROS DE LA RED REALIZACOES DA REDE

MANUALES DE COMUNICACION MANUAIS DE COMUNICACAO
Y DOCUMENTO ORIENTADOR E DOCUMENTOS DE ORIENTACAO
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COMUNICAGAO
EM UM COLEGIO JESUITA
DO SECULO XXI:

2 #MENTOS PARA BEFLERAO

PDF
VER DOCUMENTOS



LA COMUNICACION A COMUNICACAO
COMO PILAR COMO UM PILAR
ESTRATEGICO ESTRATEGICO
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En el corazon de cada
institucion jesuita
esta la mision de
transformar vidas a

No coracao de cada
instituicao jesuita
esta a missao de
transformar vidas

través de la por meio da
educacion. educacao.

Sin embargo, en un entorno donde las No entanto, em um ambiente em que
expectativas y las tecnologias evolucionan as expectativas e as tecnologias
rapidamente, la comunicacion estratégica evoluem rapidamente, a comunicacao
se convierte en el pegamento que une estratégica se torna a cola que une
nuestras metas con nuestra comunidad. nossas metas a nossa comunidade.







CONECTAR
% PERSONAS

TRANSMITIR NUESTRA
IDENTIDAD IGNACIANA

ceNeRAR CONFIANZA
Y CREDIBILIDAD

CONSTRUIR RELACIONES
E INFLUIR EN LAS DECISIONES

GARANTIZAR LA

SOSTENIBILIDAD
DE NUESTROS COLEGIOS

COMUNICACION
ESTRATEGICA
COMO PILAR
QUE SOSTIENE
NUESTRA
MISION
EDUCATIVA

COMUNICACAO
ESTRATEGICA
COMO UM PILAR
QUE SUSTENTA
NOSSA MISSAO
EDUCACIONAL

CONECTAR
“x PESSOAS

TRANSMITIR NOSSA
IDENTIDADE INACIANA

cRIARCONFIANCA
E CREDIBILIDADE

CONSTRUIR RELACIONAMENTOS
E INFLUENCIAR DECISOES

GARANTIR A

SUSTENIBILIDADE
DE NOSSOS COLEGIOS
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Y cada uno de ustedes, tiene

un papel super importante
en este proceso,

especialmente en cCOMO
comunicamos y
organizamos nuestras
estrategias de
comunicacion

E cada um de vocés tem um
papel muito importante a
desempenhar nesse
processo, especialmente em

como comunicamos e
organizamos nossas
estratégias de
comunicacao



Hoy mas que nunca, debemos "ser y parecer". Hoje, mais do que nunca, precisamos “ser e aparecer”.

Ya no basta con hacer y ser, sino que también N3o é mais suficiente fazer e ser; precisamos também
debemos parecer. aparecer.

“Mi colegio se movilizay "Minha escola mobiliza e
educa a nuestros estudiantes educa nossos estudantes para
para concientizar sobre el aumentar a conscientizacao
cuidado del medio sobre os cuidados com o meio

ambiente” ambiente".




No se trata solo de lo que decimos, sino de
como lo decimos y de la autenticidad con la
que actuamos.

Es crucial comunicar lo que hacemos con un
guion y un relato consistentes, planificaciony
lectura de los contextos.
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Nao se trata apenas do que dizemos, mas de
como dizemos e da autenticidade com que
agimos.

E fundamental comunicar o que fazemos com
um roteiro e uma narrativa consistentes, com
planejamento e leitura de contextos.



Red de Homoéloqos FLACS
comunicadores

Piensa... ¢éQué es lo mejor
que tiene tu colegio?

Ahora....cOmo se comunico
eso? se comunico; cuando
fue la dltima vez que se hizo;
a quién se le comunico?

Por eso la importancia de contar con una
comunicacion bien planificada. Y mejor aun si
se hace de manera colaborativay en red... a
eso le apostamos en la red!

Reflexionamos constantemente sobre cdmo
mejorar, cmo adaptarnos y cOmo innovar en
nuestra comunicacion.

Pense... Que é o melhor que tem
sua escola?

Agora .... Como isso foi comunicado?
foi comunicado; quando foi
comunicado pela ultima vez; a quem
foi comunicado?

E por isso que é tdo importante ter uma comunicac3do
bem planejada. E melhor ainda se ela for feita de forma
colaborativa e em rede... é nisso que estamos apostando
na rede!

Estamos constantemente refletindo sobre como
melhorar, como nos adaptar e como inovar em nossa
comunicacao.



MIRANDO HACIA
EL FUTURO

Debemos seguir avanzando
juntos como red

OLHANDO PARA
O FUTURO

Precisamos continuar avan¢ando
juntos como rede



MIRANDO HACIA OLHANDO PARA

EL FUTURO O FUTURO

Adaptarnos agilmente a las nuevas

Colaborar entre redes provinciales

Necesitamos fortalecer
nuestra cohesion interna tendencias y desafios tecnologicos
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MIRANDO HACIA EL FUTURO

Nos enfrentamos a desafios como el descenso
demografico en América Latina, la necesidad de
fortalecer nuestra identidad ignacianay la
adaptacion a un entorno digital en constante
evolucion, gue se ven agravados por una crisis
de fe (secularizacion que avanza rapidamente) y
en educacion.

Estos retos demandan estrategias
comunicacionales que no solo informen, sino
que también inspiren y movilicen a nuestras
comunidades educativas para construir
comunidad, uno de los elementos centrales de
nuestra propuesta educativa.

OLHANDO PARA O FUTURO

Enfrentamos desafios como o declinio
demografico na América Latina, a necessidade
de fortalecer nossa identidade inaciana e a
adaptacao a um ambiente digital em constante
evolucao, que sao agravados por uma crise de
fé (secularizacdo que avanca rapidamente) e na
educacao.

Esses desafios exigem estratégias de
comunicacao que nao apenas informem, mas
também inspirem e mobilizem nossas
comunidades educacionais para a construgao
da comunidade, um dos elementos centrais de
nossa proposta educacional.
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La pandemia nos ensefo que,
aungue las herramientas virtuales
como Zoom son utiles, no son
suficientes. Esto no solo se aplica
a la comunicacion, sino a la
educacion en general.

A pandemia nos ensinou que,
embora ferramentas virtuais como
0 Zoom sejam uteis, elas nao sao
suficientes. Isso se aplica nao
apenas a comunicacao, mas a
educacao em geral.
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La interaccion humana, A interacao humana, o
el contacto directo y las contato direto e as
experiencias experiéncias
compartidas son compartilhadas sao

insustituibles. insubstituiveis.




Solo asi podremos
garantizar que nuestra
comunicacion siga
siendo efectivay
relevante en los anos
venideros.

Somente dessa forma
poderemos garantir que
nossa comunicacao
permaneca eficaz e
relevante nos proximos
anos.



CONCLUSIONES CONCLUSOES

Sintesis y consideraciones finales Resumo e consideragoes finais




CONCLUSIONES CONCLUSOES

SINTESIS RESUMO

La comunicacion debe ser

1 ‘ A comunicacao deve ser planejada,

colaborativa e em rede.

planificada, colaborativa y en red.
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CONCLUSIONES CONCLUSOES

SINTESIS RESUMO

1 | La comunicacién debe ser planificada, colaborativa y en red. 1 | A comunicacao deve ser planejada, colaborativa e em rede.

La comunicacion estratégica es A comunicacao estratégica é
2 esencial para la mision educativa 2 | essencial para a missao educacional
de la Compania de Jesus. da Companhia de Jesus.
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CONCLUSIONES

SINTESIS

La comunicacién debe ser planificada, colaborativa y en red.

La comunicacion estratégica es esencial para la misidn
educativa de la Compaiiia de Jesus.

Dado que "todo comunica"”, es
crucial invertir en comunicacidony

reconocer a los profesionales del
area como estratégicos.

Es importante que el-la comunicador-a utilice un
rol fundamental en el colegio y trabaje de manera
coordinada con el equipo directivo.

Importa mucho el contenido del mensajey
como se transmite entre docentes, estudiantes,
familias.

CONCLUSOES

RESUMO

1 | A comunicacao deve ser planejada, colaborativa e em rede.

2 | A comunicag¢ao estratégica é essencial para a missao educacional

3|

da Companhia de Jesus.

Como “tudo se comunica”, é
fundamental investir em comunicacao

e reconhecer os profissionais de
comunicacao como estratégicos.

E importante que o/a comunicador/a desempenhe um
papel fundamental na escola e trabalhe em coordenacao
com a equipe de gestao.

O conteudo da mensagem e como ela é transmitida
aos professores, alunos e familias € muito importante.
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CONCLUSIONES

SINTESIS

1 | La comunicacién debe ser planificada, colaborativa y en red.

La comunicacion estratégica es esencial para la misidn
educativa de la Compaiiia de Jesus.
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3 | Dado que "todo comunica", es crucial invertir en comunicacion

y reconocer a los profesionales del area como estratégicos.
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CONCLUSOES

RESUMO

A comunicacao deve ser planejada, colaborativa e em rede.

A comunicag¢ao estratégica é essencial para a missao educacional
da Companhia de Jesus.

Como “tudo se comunica”, € fundamental investir em comunicagao e

La interaccion humanay las
4 experiencias compartidas son
insustituibles.

4

reconhecer os profissionais de comunicacdao como estratégicos.

A interagao humana e as
experiéncias compartilhadas sao
insubstituiveis.
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ONCLUSIONES

SINTESIS

La comunicacién debe ser planificada, colaborativa y en red.

La comunicacion estratégica es esencial para la misidn
educativa de la Compaiiia de Jesus.

Dado que "todo comunica", es crucial invertir en comunicacion
y reconocer a los profesionales del area como estratégicos.

La interaccion humana y las experiencias compartidas son
insustituibles.

Compromiso desde 2017:
fortaleciendo la comunicacion

institucional y abordando desafios
educativos compartidos.

Avances en formacion, manuales y agenda de
publicaciones, con oportunidades de mejora en integrar
nuevas tecnologia y adaptacion a nuevos desafios

2|
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CONCLUSOES

RESUMO

A comunicacao deve ser planejada, colaborativa e em rede.

A comunicag¢ao estratégica é essencial para a missao educacional
da Companhia de Jesus.

Como “tudo se comunica”, € fundamental investir em comunicagao e
reconhecer os profissionais de comunicacdao como estratégicos.

A interacao humana e as experiéncias compartilhadas sao
insubstituiveis.

Compromisso desde 2017:
fortalecer a comunicacao
institucional e abordar desafios
educacionais compartilhados.

Progresso em formacg&o, manuais e agenda de publicagoes,
com oportunidades de melhoria na integracdo de novas
tecnologias e na adaptacao a novos desafios.
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CONCLUSIONES CONCLUSOES
| RESUMO
| CONSIDERACIONES FINALES | OBSERVAC()ES FINAIS
QUEREMOS HACER UNA QUEREMOS FAZER UMA
(o0]\Y, (V] \[[o/-Yel[e]\IACTUAL (o] Y [V]\[[¢:Yo)-Yo] ATUAL
estratégica e integral, planificada, estratégica e integral, planejada,
integradora... integrativa..
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CONCLUSIONES CONCLUSOES
| RESUMO
| CONSIDERACIONES FINALES | OBSERVAC()ES FINAIS
QUEREMOS HACER UNA QUEREMOS FAZER UMA
COMUNICACION [:Xsq (VXN (o0] Y (V] \[[¢:-Yo:Yo ] ATUAL
estratégica e integral, planificada, estratégica e integral, planejada,
integradora... integrativa..
QUEREMOS DAR PASOS QUEREMOS DAR PASSOS
CONCRETOS Y AUDACES CONCRETOS E CORAJOSOS
PARA NO QUEDARNOS ATRAS PARA NAO SERMOS DEIXADOS PARA

TRAS



RECUERDA, EDUCARY LEMBRE-SE, EDUCAR E
COMUNICAR VAN DE LA MANO COMUNICAR ANDAM DE MAOS
EN NUESTRA MISION = DADAS EM NOSSA MISSAQ =

iMUCHAS GRACIAS! OBRIGADO!

Javier Gonzalez
jgonzalez@flacsi.net

2 ‘ ' Red de Homoélogos FLACS
E‘;! F LACSI Q; comunicadores

_ #HSomosFLACSI



